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FIRENZE ALLO SPECCHIO

er la redazione di una televisione lo-

cale tre anni di cronaca cittadina co-

stituiscono un buon bagaglio di espe-

rienza. Fino dal primo giorno di tra-
smissione la redazione di Telelibera, utilizzando
I'esperienza gia fatta con Radiolibera, ha forni-
to quotidianamente servizi di informazione sul-
la citta.

Bisogna dividere in due periodi la «storia»
giornalistica di Telelibera. Per quasi tutto il
1976 I'attivita della redazione & stata concen-
trata ad organizzare e condurre dibattiti con
ospiti in studio. Il ritmo era di 3-4 dibattiti alla
settimana. Agli inizi del ‘77 fu deciso di cam-
biare metodo di intervento sui problemi della
citta. La formula del dibattito appariva spesso
troppo pesante per gli ascoltatori, cosi comin-
ciarono tutta una serie di servizi filmati e di
brevi interviste: & lo stile che, seppur con lievi
modifiche, manteniamo anche oggi. Incisivita,
sintesi, semplicita di linguaggio sono le carat-
teristiche che abbiamo sempre cercato di ri-
spettare nei nostri 990 servizi. Si, perche fino
ad oggi, escluso il ‘76 per il quale abbiamo
dati incompleti, questo & il numero dei servizi
della redazione.

Tentiamo, in breve di ripercorrere alcune
tappe particolari della nostra attivita: giugno
76, elezioni politiche, intorno alla redazione
vengono mobilitati tutti i collaboratori di Teleli-
bera, lo scopo & la raccolta in proprio dei dati
elettorali di Firenze, sezione per sezione; il ri-
sultato & una trasmissione in diretta che dura
tutto il pomeriggio. Marzo '77: il sindaco Gab-
buggiani per la prima volta appare in televisio-
ne, si tratta della nostra emittente. In studio il

Nota

Chi non conosce a Firenze Giordano Goggioli? For-
se sanno tutto di lui anche i boccali di Montelupo,
notoriamente privi di memoria e d’altro. Ebbene noi
di Telelibera Firenze vorremmo potergli erigere, da
vivo e vegeto, naturalmente, e attivissimo, un pic-
colo monumento di riconoscenza, ma soprattutto di
amicizia. Amicizia, ripetiamo: lui ne da tanta.
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sindaco ¢ intervistato da due giornalisti.

Durante la primavera-estate dello stesso an-
no la redazione di Telelibera segue con parti-
colare attenzione i fermenti della facolta di ar-
chitettura. Settembre ‘77, convegno degli au-
tonomi a Bologna: data la particolarita dell’av-
venimento Telelibera realizza una serie di fil-
mati mandando sul posto tre inviati. Gennaio
'78: serie di servizi speciali per |'assassinio del-
la guardia in via delle Casine. Dal gennaio al
marzo dello stesso anno vengono dedicati am-
pi spazi ai resoconti dal processo «Occorsio».
I 10 marzo viene trasmesso un servizio sul
deragliamento del treno a Fornacette, vicino
Pontedera, poco piu di un mese dopo altro
servizio speciale sul deragliamento a Murazze
di Vado.

In maggio vengono dedicate 12 puntate alla
situazione degli ospedali fiorentini. Fra luglio e
settembre, 8 servizi sulla polemica intorno alla
clinica di Azzolina. In novembre e dicembre 18
servizi per seguire le agitazioni delle ospedalieri
ed 11 sull’allargamentc della zona blu e sulle
polemiche dei commercianti.

In questi primi giorni del 1979 Telelibera ha
puntato la sua attenzione ancora al problema
della casa, cavallo di battaglia della nostra re-
dazione fino dal 1976 quando furono sgombe-
rati 44 appartamenti in via Segantini.

Questi alcuni servizi tra i pit spettacolari ed
impegnativi; tuttavia, ci sembra giusto sottoli-
neare anche l'aspetto quotidiano della nostra
attivita, le ovvero molte centinaia di servizi che
giorno dopo giorno contribuiscono a far cono-
scere meglio Firenze ai fiorentini.

Francesco Matteini




febbraio 1976. Il «Numero

unico» che Telelibera vi

presenta ricorda quella da-

ta, la data della sua nasci-
ta.

Tre anni non sono molti, ma, se
ci & permesso per un attimo di li-
berare un po’ del nostro orgoglio,
diciamo che siamo cresciuti. Non
sono pochi oggi i fiorentini che ci
seguono: potete accertarvene dai
dati che riportiamo piu oltre: pur
con tutte le nostre lacune, pur con
tutti i nostri difetti, che sono molti
e qualcuno anche abbondantemen-
te vistoso, Firenze mostra di volerci
bene.

Forse Firenze ha capito che non
siamo «stranieriy, che siamo fioren-
tini di «dentro le mura», anche se
aperti, anzi apertissimi al dialogo,
al colloquio, al dibattito, allo scam-
bio di idee, di opinioni; e pronti,
anzi prontissimi ad estendere no-
stro tramite la partecipazione alla
vita della cittd a chi & dentro e a
chi & fuori dalle mura e, natural-
mente, agli stessi «stranieri».

Due sole sono le eccezioni: gli e-
stremisti di destra e i terroristi di si-
nistra, di qualunque sigla essi si ri-
vestano.

Ricordate il «Totopresidente»? E-
ra un gioco dal quale escludemmo
rigorosamente qualsiasi nome o ri-
ferimento a ideologie estreme. E ri-
cordate le minacce a Telelibera del-
le «Unitd comuniste combattentin?
«Vi diffidiamo ...... di diffondere
notizie e immagini.....»

Noi diffondemmo notizie e im-
magini dei fatti con larga abbon-
danza e commentammo quel co-
municato affermando testualmen-
te: «Noi crediamo nella liberta di
opinione, crediamo nel libero dibat-
tito delle idee, crediamo ciecamen-
te nella democrazia...... »

Forse & anche per questo che Fi-
renze ha cominciato a volerci bene:
perché ha capito che davvero sia-

mo liberi.
Giordano Goggioli

QUEL 21 FEBBRAIO 1976

auro Ballini, 33

anni, general
manager di Tele-
libera Firenze,

imprenditore fortunato di
radio e tv locali. «Mi sono
sempre piaciuti i grandi
imprenditori di mezzi di
comunicazione, ma l'uni-
co modo per potere fare
qualcosa di simile & stata
prima la radio (Radiolibera Firenze) e poi la tv (Telelibera
Firenze). Ci volevano troppi soldi per cominciare con la
carta stampata, mentre con la radio sono bastati pochi
milioniy.

- Ma allora & vero che sei un industrialotto di provincia?

«Se per industrialotto intende piccolo industriale si, con
I'ambizione di crescere fino dove & possibile. Se, poi, per
industrialotto si intende un imprenditore che non ha nes-
suno che gli paga i conti e gli errori, rispondo si anche in
questo casoy.

- Quando questa tv da «piccolo gioco per grandi» &
diventata un affare?

«Mah, un affare vero e proprio non lo & ancora perché
il rischio & sempre grande. Perd & vero che le tv private
sono un affare in tutto il mondo. Perche allora non in
Italia? Comunque, finanziariamente parlando, non abbia-
mo debiti con nessuno. Questo vuol dire salute ed assolu-
ta indipendenzay.

- Pit di una volta ti sei definito un giapponese per la
propensione a produrre in piccolo cose fatte altrove, nelle
grandi cittad o all’estero. Ti sembra seria questa specie di
mania del plagio?

«Anche «Lascia o raddoppia?» era copiato da un pro-
gramma americano. Se una buona idea funziona, niente
mi indurrd a non adoperarla, sempre nel campo delle cose
lecite, naturalmente. Comunque mi piacerebbe fare il con-
to delle cose «copiate» e di quelle che altri hanno copiato
da noiy.

- Cosa ne vuoi fare di questa tv? Tenerla, venderla a
qualche catena?

«Per primo occorre creare maggiore sicurezza per tutti,
principalmente per chi lavora. E per questo & necessario
rafforzare sempre pit la nostra soliditd finanziaria. E poi
bisogna che Telelibera continui ad essere quello che &
stata fino ad oggi per i fiorentini. Un modo per divertirsi
ma anche una libera palestra della citta, un libero contatto
di ogni fiorentino con i fiorentini. Libero, ripeto, senza
dipendenze da nessuno».




Sisto Abisso, 15 anni, giovanis-
simo collaboratore tecnico nei
momenti liberi dallo studio.

GIOVANI E GIOVANISSIMI

Rosanna Brogi, 22 anni, lavora
nel settore amministrativo del
quale & diventata una compo-
nente molto efficiente e compe-
tente.

Ettore Agus, 46 anni, collabora-
tore tecnico; operatore di quali-
tad, cameraman, fa parte della
troupe che riprende le partite di
calcio.

A
Vittorio Argento, 21 anni, col-
laboratore sportivo, appassionato
di motori, dove vanta una espe-
rienza notevole per la sua eta.

Studia. E sulla soglia della lau-
rea.

Elena Bordi, 27 anni, & la intel-
ligente programmatrice di TLF. E
lei che organizza il palinsesto te-
levisivo, armonizzando l'immagi-
ne di TLF perche risulti piu pia-
cevole possibile.

Paolo Bussotti, 25 anni, tecni-
co; progettista dell’assetto dello
studio di trasmissione; occasio-
nalmente disc-jokey, con succes-
so.

‘k}\u

Luca Calamai, 22 anni, redatto-
re sportivo, & il jolly sportivo per
la sua buona preparazione gene-

rale in tutti gli sport. Volonta di
ferro, giusta ambizione.

Michelangelo Castellano, 27
anni, meglio conosciuto come
Mike, & il conduttore del «Salta-
picchio» e disc-jokey di Radioli-
bera.

Francesco Colonna, giornalista
pubblicista, 32 anni, & forse il
volto pitl conosciuto della nostra
trasmittente. Prepara con accu-
ratezza i notiziari e ne & lo
speacker. Preciso, competente.

Gino Croce, 48 anni, collabora-
tore tecnico, fa parte della trou-
pe esterna che riprende le partite
di calcio; & operatore e camera-
man.

&

Claudio Ferri, 22 anni, & un ot-
timo tecnico. Appartiene a TLF
dalla sua nascita, anzi ha contri-
buito col suo lavoro addirittura a
farla nascere.

Alessandro Fiesoli, 22 anni,
collaboratore sportivo; la sua
specialitd & la pallavolo, ma & e-
sperto anche negli altri sport.




Carlo Fusaro, 29 anni, giornali-
sta pubblicista; & il conduttore di
«Sala stampay, rassegna giorna-
liera dei quotidiani. Notevole la
sua cultura, anche politica, e no-
tevole il suo modo di esporre.

Mohammed Haghighi, 32 anni,
di nazionalita iraniana, regista te-
levisivo; cura anche la parte
tecnica. Lavoratore silenzioso,
preciso, efficiente.

Gabriella Lescai, 24 anni, re-
dattrice sportiva, prima donna in
Italia telecronista di partite di cal-
cio. Pratica lo sport attivo, cono-
sce molte discipline sportive.

Enrico Lirdi, 41 anni, collabora-
tore per il settore tecnico e la re-
gia; valente cineoperatore pluri-
premiato: un vero esperto.

CON UNA MARCIA IN PIU

Ennio Macconi, 27 anni, abile
esperto redattore; prepara e leg-
ge le notizie delle ore 13. Ha la
vocazione degli affari internazio-
nali, ma conosce molto bene an-
che la politica nazionale. E pub-
blicista.

Francesco Matteini, 24 anni, i-
dentifica il _ruolo del giornalista
moderno. E pubblicista. E anche
abile operatore ed ha un pallino
particolare per il problema del
traffico fiorentino.

Sergio Piccini, 39 anni, & il fac-
totum di Telelibera Firenze. Si
occupa quasi di tutto. Ha fatto
anche il «notaio» nella trasmis-
sione il Mercante in Fiera.

Massimo Sandrelli, 29 anni, a-
bile ed esperto redattore sporti-
vo, conduttore della trasmissione
«Fuorigioco» e di altre trasmis-
sioni di largo successo. Piacevo-
le, simpatico. E pubblicista.

Paola Nocentini, 23 anni, & la_

disponibile, simpatica responsa-
bile dell'ufficio amministrativo
che cura con rara abilita e com-
petenza nonostante la giovane e-
ta.

Giuseppe Palumbo, 24 anni,
valente, cordiale regista televisi-
vo di origine campana, tifoso del
Napoli, concede comunque qual-
che distratta attenzione anche al-
la Fiorentina.

Franca Selvatici, 29 anni, re-
dattrice pubblicista, & specializza-
ta nel districarsi abilmente in
mezzo alle situazioni pit com-
plesse che offre la cronaca della
cittad. E dolce ma sa graffiare.

Mauro Tanini, 33 anni, ha in
cura perpetua il trasmettitore di
Secchieta (1500 m. sul livello del
mare): neve, vento e freddo po-
lare non lo scuotono. Serio. Mol-
to bravo.



Inserzione pubblicitaria

CENTRO 2P° Q'
DUPLICAZIONE E STAMPA

TEL. 041.77.09 - 043.

FIRENZE
VIA CADUTI DI CEFALONIA, 40

VIA G. BASTIANELLI.
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LA COMUNICAZIONE
SCRITTA

I/l Centro 2P e un’Azienda specificamente
organizzata e attrezzata per fornire un «centro
di servizi delle comunicazioni scrittey. La so-
cietd odierna, sia nei suoi risvolti economici
che didattici e scientifici, & una forte consu-
matrice di «informazioni»; fra i vari metodi di
comunicazione, non ultima, & certamente quel-
la scritta. Tuttavia gli alti costi della stampa
tradizionale, condizionano l'invio di questo tipo
di comunicazione che & comunque quella che
rimane piu efficace sull’«utentey» in quanto per-
sonalizzata.

Il Centro 2P, grazie alle attrezzature partico-
larmente di avanguardia, da un taglio netto a
questi costi, conservando la qualita della stam-
pa tradizionale, perché la duplicazione altro
non é che una stampa in offset che sfrutta
mezzi intermedi alternativi con costi molto
bassi raggiungendo lo stesso risultato.

Aitro grave freno allo sfruttamento della
comunicazione scritta, & il bisogno di «tempe-
stivita»: con i metodi tradizionali infatti il «mes-
saggio» deve essere pil volte manipolato pri-
ma di essere trasferito sul supporto cartaceo.
La duplicazione invece permette di partire da
qualsiasi tipo di originale e salta tutte queste
manipolazioni, avendo come unica lavorazione
quella che e propria della comunicazione scrit-
ta: la stampa.

In ultimo infine c’e il problema «quantitay.
Con la stampa tradizionale per avere dei costi
unitari accettabili, occorre tirare molte copie,
poiché i costi di preparazione per poter stam-
pare il «messaggio» sono rilevanti. Con /a du-
plicazione, invece, non essendo necessaria
questa preparazione anche le basse tirature so-
no subito economicamente convenienti.
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LA CITTA APPESA A UN FILO

y /) uesta mattina abbiamo sequestra-
to il presidente della DC Moro ed
eliminato la sua guardia del corpo
«teste di cuoio» di Cossiga, Briga-

te Rossen.

Questo il testo del messaggio telefonato alle

10.10 alla redazione centrale dell’ANSA..........

H 10.15.

Nella stanza della telescrivente, la tastiera
aveva appena finito di battere le ultime lettere,
c’eravamo gia tutti. Fu anche un caso, come
spesso succede, e la nostra reazione fu imme-
diata: aspettare con impazienza che la striscia
di carta uscisse del tutto dalla «bocca» della
telescrivente e correre subito in trasmissione.
Meno di cinque minuti dopo eravamo in onda
per parlare del rapimento di Aldo Moro, men-
tre in regia si stavano preparando tutti i tele-
foni a disposizione per rinnovare, ancora una
volta, quel dialogo diretto con la cittd che in
passato avevamo avuto in piu occasioni.

Firenze appesa al filo, con la voglia di sape-
re e di conoscere tutto quanto era possibile,
fra I'incredulitd di molti, lo sgomento di altri e
noi a cercare di mettere insieme le notizie che
arrivavano alla rinfusa. :

Abbiamo ricordato I'episodio di Moro perché
& forse quello che pit ci ha impegnato e piu a
lungo, ma ne potevamo ricordare tanti altri.
Dare la possibilitd ai fiorentini di avere uno
strumento immediato per esprimersi, senza fil-
tri, & stato fin dal principio I'indirizzo che ab-
biamo scelto. E la gente ci ha seguito su que-
sto binario, dimostrando che esiste un indub-
bio desiderio di partecipare, di dire agli altri «ci
sono anch’io», perché, bene o male, dal mon-
do politico spesso ci si sente esclusi.

Dalle migliaia di telefonate che sono arrivate
durante le trasmissioni si scopre, appunto, che
«parlare per telefono», «partecipare» diventa
quasi una reazione ad una realta politica che
troppo spesso si sente passare lontana, sopra
la testa di tutti. Se democrazia significa parte-
cipazione, di questa democrazia concreta se
ne avverte un’esigenza irrimandabile: molti si
sentono ingannati da un linguaggio spesso in-
comprensibile che per di piu si & stati abituati
a ricevere «dall’altoy, da uno schermo freddo
di un televisore, impersonale ed anonimo.

Usare dall’esterno e tuttavia direttamente il
mezzo di informazione & forse una violenza
che si fa ad un sistema «vecchio» di intendere
la funzione delle comunicazioni di massa. Se
ascolti, e basta, rimani li, se leggi il giornale
sei costretto a dire si 0 no a quello che ti
propongono, ma se invece sei tu che parli,

anche in modo, come si dice, non professio-
nale, le cose cambiano. Da questo rapporto
nuovo fra chi da le notizie e chi le riceve, che
soltanto qualche anno fa sembrava impensabi-
le, ne sta uscendo trasformato lo stesso modo
di intendere l'informazione pili partecipativo e
dunque pit democratico.

La cittd sta quindi vincendo, a nostro awvi-
so, una sua non piccola battaglia: superata
con |'utilizzazione diretta del telefono la paura
verso chi parla dalla «scatola». Firenze sembra
avviarsi a togliere a un certo giornalismo quel-
l'alone di irraggiungibilitd di cui si & sempre
vestito fino a oggi.

Ennio Macconi



UNA DONNA COL
VIDEOTAPE

o 28 anni, lavoro nella redazione di
Telelibera, sono una donna. Sto fru-
gando nella memoria per riuscire a
stabilire se il fatto di essere donna mi
abbia ostacolato in questo lavoro. Tutto som-
mato, direi di no. O meglio, non credo di aver
avuto grossi problemi nel farmi accettare come
donna in ambienti normalmente frequentati
quasi solo da uomini: in Questura, per esem-
pio, o in consiglio comunale. Anzi, talvolta
essere donna & anche un vantaggio, perche
tutti sono piu gentili. Piuttosto & stato un pro-
blema per me rassegnarmi a certe scelte della
televisione per cui lavoro, che io giudico pro-
fondamente antifemminista, profondamente
offensiva nei confronti della donna. | miei col-
leghi sanno che in certi momenti continuare a
lavorare a Telelibera per me & stato un proble-
ma di coscienza: la logica aziendale dello spo-
gliarello non I'ho mai accettata, né |'accetterd
mai. L'altra faccia della medaglia & che, finora
almeno, questa emittente mi ha consentito di
occuparmi liberamente di alcuni temi che io
giudico importanti specialmente per le donne;
per esempio I'aborto. Per le nostre posizioni,
un mio collega ed io ci siamo attirati recente-
mente i fulmini di don Luigi Stefani, il piu noto
esponente della destra clericale fiorentina.

| giornalisti della carta stampata lavorano
principalmente di penna e di macchina per
scrivere; noi dobbiamo invece usare il pill pos-
sibile un altro strumento, il videotape, con il
quale mostriamo gli avvenimenti e diamo le
notizie. Quindi noi giriamo quasi sempre con
questo aggeggio, una cassettona munita di te-
lecamera, con un corredo di luci, prolunghe,
microfoni ed altre diavolerie del genere. |l mio
problema, con il videotape, & stato principal-
mente quello di imparare ad usarlo; ancora
oggi le mie riprese sono piuttosto traballanti.
Del resto quell’affare, cosi utile, & pesantissi-
mo, e sembra fatto apposta per far dire ai miei
colleghi: «Vedi Franchina, che la parita tra i
sessi non & possibile?». La sfida & aperta, e io

sto silenziosamente rafforzandomi i muscoli.
: Franca Selvatici

TELECRONISTA

uando una donna si affaccia in un
ambiente dal tipico predominio ma-
schile desta, quantomeno, un po’ di
sorpresa. Il mondo del calcio non
sfugge certo a questa regola generale. Ma an-
che il calcio, diventa una materia come le altre
se affrontata con semplicitd, con attenzione,
con competenza. E proprio perché protagonisti
e comprimari di questo spettacolare mondo
calcistico possono oggi affrontare problemi di
costume e di cultura con la dovuta intelligenza

8 e col dovuto buon senso, non ho avuto, per-

IN GONNELLA

sonalmente, grandi difficolta, pit grandi, ciog,
dello stupore di qualche momento. Giocatori,
tecnici, colleghi hanno saputo accettare e ap-
prezzare anche la donna giornalista sportiva e
telecronista. Le difficolta rimangono solo quan-
do al posto del buon senso c’¢ una specie di
ottusa resistenza che non fa vedere di buon
occhio l'infrangersi di un predominio atavica-
mente maschile. L'importante & non farci ca-
so. Solo cosi si guadagna la stima di chi il
buon senso ce I'ha.

Gabriella Lescai




IL PRISMA DELLA
VERITA

on c'e bisogno di tre lauree o di dodi-
ci saggi ponderosi dell’esperto di tur-
no per sapere che la «veritd» non &
mai una sola: c’é¢ chi la vede in un
modo e chi la vede in un altro, anche se,
magari, I'oggetto & esattamento lo stesso.

E cosi in modo particolare quando vogliamo
entrare sul terreno politico: cioé quando dai
nostri casi individuali o familiari alziamo gli oc-
chi per guardare cid che ci sta intorno e ci
riguarda come collettivitd: che & poi |'unico
modo di essere veramente cittadini. Siccome,
per fortuna, non siamo poi tanto pochi a guar-
darci intorno e a interessarci di come vanno le
cose e siccome anzi a diversi di noi piace
mettersi insieme per fare in modo che le cose
vadano in un modo piuttosto che in un altro,
ecco allora che non solo le opinioni sono mol-
te e diverse ma anche si confrontano e si
scontrano per vedere qual'®¢ quella che alla
fine prevale (sia essa una prima, una seconda,
una terza o un compromesso fra tutte o alcu-
ne).

Questa non & certo una prerogativa italiana,
ma anzi una cosa che si pud riscontrare dap-
pertutto.

Non solo. Succede anche che troppo spes-
so i sostenitori e divulgatori di queste opinioni
a confronto (= i politici, gli intellettuali) fini-
scono per parlare fra di s&¢ dimenticandosi di
tutti gli altri (e allora si mettono a parlare in
codice). Succede inoltre che coloro i quali per
professione dovrebbero spiegare cid che acca-
de (= i giornalisti) e cid che i politici dicono,
per un motivo o per l'altro, ma soprattutto
perché hanno anche loro idee (e qualcuno si
sente tanto coinvolto da dimenticare di spiega-
re quelle degli altri), non riescono spesso a far
capire come stanno le cose.

«Sala Stampa» (erede di «Sfogliamo insieme
i giornali di oggi») & nata proprio per questo:
per cercare, nel colloquio quotidiano col pub-
blico, di capire cosa diavolo succede, metten-
do insieme non una, ma le tante veritd che i
giornali, i settimanali, la radiotelevisione vanno
raccontando; per avere, o cercare di avere,
insomma, una visione d’'insieme che, nascen-
do dalle molte particolari, ci consenta quel giu-
dizio critico e non partigiano che & |'anima di
una democrazia matura.

Carlo Fusaro

ALL'INIZIO ERA
IL CAOS

IIinizio era il caos, si potrebbe dire,

unendoci con un riferimento biblico

al coro delle pittoresche definizioni

che hanno descritto i primi anni delle
televisioni come «jungla delle antenne» e «sel-
vaggio Westy» degli schermi. Mettere in piedi
una televisioni tre anni fa significava costruire
qualcosa all’'interno di un intero fenomeno che
stava nascendo: tutte le strutture esterne che
permettono a una televisione di vivere, erano
ancora da inventare, ma nel frattempo biso-
gnava continuare a trasmettere, giorno dopo
giorno: mettere le fondamenta continuando a
costruire il tetto.

| circuiti di distribuzione erano del tutto im-
preparati ad offrontare le richieste del nuovo
mercato ed era giad una conquista trovare po-
chi scarni listini per scegliere la mattina il film
da trasmettere la sera. La curiosita indulgente
dei telespettatori accettava gli imprevisti e i
cambiamenti di programma come parte inevi-
tabile e caratteristica di un fenomeno ancora
agli inizi. Ma era un’indulgenza di cui non si
poteva e non si doveva approfittare e abbiamo
cercato di condensare gli sforzi per organizzare
le trasmissioni e mettere in moto di pari passo
il meccanismo di distribuzione dei programmi.

Via via che questa difficile impresa parallela
andava avanti, le televisioni private assumeva-
no un ruolo sempre piu rilevante dal punto di
vista economico e dell'informazione regionale;
i circuiti di distribuzione cinematografica si or-
ganizzavano per la diffusione televisiva del loro
materiale, e le televisioni stesse si riunivano in
consorzi per rendere piu facile la circolazione
dei programmi.

Finalmente era possibile pianificare le tra-
smissioni anche se le difficoltd di scegliere il
giusto interlocutore con cui trattare |'acquisto
del materiale da mandare in onda si erano
moltiplicate insieme alle nuove societd di pro-
duzione di programmi che spuntavano come
funghi e altrettanto rapidamente chiudevano i
battenti. Da un anno a questa parte una dra-
stica «selezione naturale» ha considerevolmen-
te ridotto il numero delle televisioni locali che
possono contare su un’audience fedele. E I'in-
tricato orizzonte delle strutture su cui si muo-
vono le tv private sta finalmente assumendo
confini piu chiari.

Elena Bordi



MARIO LEONE, presidente Giun-
ta Regionale Toscana. Rispondo
volentieri allinvito di Telelibera Firen-
ze rivoltomi in occasione del compi-
mento di tre anni di attivita. Come
rappresentante di un’istituzione diret-
tamente interessata ai problemi ra-
diotelevisivi ed alla piena attuazione
della riforma RAl ma anche come cit-
tadino, considero la presenza delle e-
mittenti locali una risposta significati-
va alla accresciuta domanda di co-
municazione ed informazione. Per
questo motivo, quando l'informazio-
ne e la comunicazione vengono prati-
cate correttamente e con realistico
senso di misura, le emittenti libere
esercitano un’azione positiva ed ap-
prezzabile. In tale ruolo, non insigni-
ficante & il posto che si & conquistato
Telelibera Firenze alla quale auguro
sinceramente un meritato successo.

sindaco di
Firenze. Pur non avendo il tempo di
seguire attentamente la TV e _le Tele-
visioni locali e, quindi anche Telelibe-
ra Firenze, ritengo che tale presenza,
che dovra essere certo regolata con

ELIO GABBUGGIANI,

legge dello Stato, costituisca una
realta di vasta portata nel campo del-
le informazioni e delle comunicazioni.
Telelibera Firenze, che & stata una
delle prime, ha dedicato e dedica
particolare attenzione ai problemi del-
la citta, corrispondendo cosi ad una
esigenza avvertita, che & quella di a-
vere uno specchio della cittd. Senza
voler entrare nel merito dei program-
mi e del modo di affrontare tali a-
spetti della vita cittadina e delle in-
chieste, talvolta lunghe, ritengo che
la strada imboccata sia perseguibile e
utile, tanto piu se riuscira a fornire
informazioni, dati obbiettivi di cono-
scenza sulla realta della vita di Firen-
ze e della cittadinanza.

ANNA BUCCIARELLI , assessore
comunale. Un mio giudizio sulla
qualitd dei programmi di Telelibera?
Purtroppo in generale non seguo
molto i programmi televisivi. Gli ami-
ci operatori di Telelibera che mi co-
noscono sanno che non & un proble-
ma di cattiva volonta.... Comungue

IL BELLO

IL BENE |
DI TELELIBE

alcune perplessita le ho e credo giu-
sto esprimervele. L'interruzione con-
tinua dei programmi per trasmettere
messaggi pubblicitari rispondera cer-
to a esigenze «vitali» della vostra re-
te, ma - consentitemelo - & indispo-
nente. Eppoi, non c’é forse in voi un
eccessivo e acritico richiamo a mo-
delli «consumistici» di vita? A onor
del vero mi pare comunque che vi sia
anche una marcata sensibilita per i
problemi piu scottanti della nostra
cittd (vedi il problema della casa).

NOVELLO PALLANTI, segretario
generale CGIL F‘renze. Il tempo di-
sponibile per seguire i programmi
televisivi & per me cosi limitato da
non permettermi di andare oltre una
valutazione parziale e sommaria. Si
evidenzia in TLF almeno il tentativo
di uscire dalle secche in cui altre e-
mittenti fiorentine sono impantanate:
la incultura, il richiamo ad un «fioren-
tinismo» becero che sostituisce |'at-
tenzione ai problemi reali della nostra
cittd. Questo tentativo, in TLF, mi

sembra individuarlo sia in alcune ru-:

briche (come la «Sala Stampa») che
in alcuni servizi dedicati appunto a
problemi riguardanti la realta cittadi-
na (come la zona blu, la recente agi-
tazione dei lavoratori ospedalieri,
ecc.). Tuttavia il livello dei vari pro-
grammi & estremamente disomoge-
neo, spesso contraddittorio; il livello
informativo e formativo carente, e-
merge |'esigenza di una stessa mag-
giore professionalitd. Ma credo che,
del resto, proprio questi siano i temi
su cui soprattutto voi avete comin-
ciato ad interrogarvi per migliorare la
vostra attivita.

/w e0e.(10T ot

VALENTINO GIANNOTTI, presi-
dente Unione Commercio e Turi-
smo. Nel pluralismo delle voci e del-
le immagini delle Televisioni private
la Telelibera Firenze ha il suo ruolo e
la sua collocazione. Non & il non
condividerne I'impostazione socio e-
conomica e politica una ragione di
non ascolto, in noi ci dev’essere anzi
Iimpegno perché abbia sempre la
possibilitd di proseguire questa sua
filosofia, da noi, ripeto non condivi-
sa. Crediamo nella liberta d’antenna
perche crediamo nella libertd ed in
questo senso vanno i nostri voti au-
gurali confermando tutta la nostra di-
sponibilitd come settore commerciale
e turistico impegnato per Firenze e
nel suo rilancio economico.

3 docente universi-
tario. Di solito le ricorrenze, gli ono-
mastici e i compleanni sono occasio-

PIO BALDELLI,

ni noiose e cerimoniali. Tuttavia se
guardiamo indietro appena di qual-
che anno, ci si accorge quale larga
breccia si sia aperta, nel pesante mu-
ro del conformismo informativo, an-
che per opera di modeste emittenti
locali o libere o indipendenti che si
voglia dire. Naturalmente parlo delle
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IL BRUTTO
: IL MALE

RA FIRENZE

poche radio e televisioni locali che
hanno operato coerentemente con la
spinta iniziale per una informazione
diversa, ossia un’informazione che
non calasse pesantemente dall’alto
(potere esecutivo, centrali economi-
che, burocrazia, ecc.) e offrisse, in-
vece, uno spazio alla moltitudine del-
le voci che, salgono, come si usa
dire dal basso. Insomma, Telelibera
come decine di altre emittenti hanno
cercato di dare voce e rilevanza a
persone e problemi che di solito sono
costretti al silenzio, a ricevere solo
I'imbeccata. Anche la Rai ha dovuto
correre ai ripari concedendo, per e-
sempio gualche spazio all’autogestio-
ne e alla presa diretta. Al punto in
cui siamo le piccole emittenti, com-
preso Telelibera, devono giocare a
carte scoperte e evitare |'inserimento,
e dunque la castrazione, in raggrup-
pamenti, o oligopoli, docili strumenti
nelle mani di vecchi e nuovi padroni
della vita nazionale e locale.

GIUSEPPE GRASSI, Capo della
squadra mobile. Le radio e TV pri-
vate assolvono ad una funzione pri-
maria fondamentale, che & quella di
portare a conoscenza della popola-
zione i fatti di interesse locale, contri-
buendo concretamente a sviluppare
la democrazia, che per essere vitale
ha anche bisogno di ogni forma di
autonomia dei mezzi di informazione.
In qualita di utente, auguro a Radio-
Telelibera di continuare a svolgere -
cosi come ha fatto finora - con intel-
ligenza e con responsabilitd - questa
sua naturale funzione, individuando
sempre meglio i servizi giornalistici di
attualitd e di interesse locale e senza
trascurare il miglioramento del livello
tecnico delle trasmissioni e gli spetta-
coli di divertimento e di svago.

FRANCO UGOLINI, commercian-
te. Valuto con simpatia e interesse le
trasmissioni delle Radio Televisioni
«Liberey. Tutto quanto riguarda l'at-
tualitd e lo sport della nostra Regio-
ne, viene oggi offerto dalle emittenti
a carattere regionale. Con questo
non trascuro le emittenti nazionali,
perd & certo che linformativa che
circoscrive la nostra sfera di primo
interesse non pud che essere di e-
missione locale. Simpatico potrebbe
essere attuato uno scambio con altre
regioni, sia pure in registrazione dif-
ferita. Potremmo estendere la nostra
voce, e raccogliere, e confrontare le
altre.
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RODOLFO MELLONI, presidente
della Fiorentina. Seguo con simpa-
tia Telelibera Firenze proprio percheé
dedica alle cose di casa viola tanta
attenzione. Trovo inoltre che Teleli-
bera Firenze sia un’emittente spiglia-
ta, giovane anche se talvolta deve
fare i conti con una qualitd tecnica
non perfetta, ma |’energia che pos-
siede le permette di superare molte
delle difficoltd che incontra.

4 Buen.
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LORETTA MONTEMAGGI, presi-
dente del Consiglio regionale.
Non seguo assiduamente, a causa
dei miei impegni, i programmi televi-
sivi. Non sono percid in grado di da-
re un giudizio complessivo neanche
sulle trasmissioni di Telelibera Firen-
ze. Posso perd notare con interesse
che questa emittente offre ai propri
ascoltatori una informazione abba-
stanza ampia della attivita del Consi-
glio regionale toscano, con varieta di
cronache e scrvizi. Ritengo che lo
spazio informativo che Telelibera Fi-
renze attualmente ricopre, possa es-
sere indicativo della funzione che I'e-
mittenza privata pud svolgere al mo-
mento in cui sara finalmente regola-
mentato, con legge nazionale, tutto il
settore.

ARTEMIO FRANCHI, vicepresi-
dente mondiale di calcio. Confes-
so che se avessi un minimo di tempo
a disposizione chiederei a Telelibera
di lasciarmi un po’ di spazio per ri-
spondere a chi interroga per telefo-
no: mi divertirei moltissimo a rispon-
dere a ruota libera, senza troppi pro-
blemi formali cosi come mi pare ca-
piti spesso anche ai vari conduttori di
trasmissione. A occhio e croce, anzi,
direi che questo modo informale di
presentare le cose &, a mio_awviso,
I'aspetto piu interessante di Telelibe-
ra Firenze.

PAOLO CAROSI, allenatore della
Fiorentina. Mi si chiede un giudizio
su Telelibera Firenze. Devo anzitutto
dire che per professione ho poche
occasioni di seguire la televisione. Ho
seguito a volte perd le trasmissioni
che a Telelibera Firenze vengono fat-
te sulla Fiorentina. Devo dire quindi
che il mio giudizio & positivo per la
collaborazione anche critica che Tele-
libera Firenze ci ha offerto. Telelibera
Firenze stimola oltretutto gli sportivi
a stare vicino alla Fiorentina e questo
& di grande aiuto per noi addetti ai
lavori intorno alla squadra.
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Chi prepara un «messaggio» scritto, per po-
terlo dare allo stampatore, dovra fin dall’inizio
«vestirlo» in una qualche maniera scritta: esso
potra essere un dattiloscritto, un manoscritto,
il risultato di un collage, un disegno o quanto
altro visivamente leggibile.

Perché allora non fornire all'«utentey, il mes-
saggio nella stessa veste con cui /ideatore lo
ha inizialmente preparato?

La duplicazione partendo da qualsiasi tipo di
originale lo riproduce esattamente come esso
é stato concepito.

E chiaro quindi che un costo non indifferen-
te viene cosi abolito.

C o Rt NS O

Non sempre perd il «fornitore di messaggi»
& in grado di prepararsi in proprio la veste con
cui inviare la comunicazione all’«utentey.

La tecnologia moderna mette a disposizione
macchine alternative e piu sofisticate delle tra-
dizionali compositrici per tipografia.

Il Centro 2P annovera fra le proprie attrezza-
ture per la «vestizione» dei messaggi, macchi-
ne elettroniche per la «elaborazione della paro-
la». 1l disegno del carattere che queste mac-
chine hanno, & quello di una normale macchi-
na per scrivere, ma poiché sono collegate ad
un elaboratore & ovvio che forniscono delle
funzioni pit sofisticate. Qui di seguito descri-
veremo brevemente alcune di queste presta-
zioni.

Il testo iniziale, in fase di prima battitura
(stesura bozza), viene registrato su nastro o
disco magnetico. Questo permette una perfet-
ta correzione dell’errore di battitura in quanto,
in fase di revisione, |'elaboratore ricerca, trami-
te codice, la parola che va corretta; |'operatore
pertanto interviene solo su quella parte di te-
sto che interessa. Una volta effettuate tutte le
correzioni, |'elaboratore invia le istruzioni alla
macchina per scrivere che ribatte tutto il testo
impaginandolo secondo le esigenze e pareg-
giandolo (giustificazione) anche sulla destra. Il
dattiloscritto finale assume cosi una veste e-
steticamente decorosa e piacevole, che nulla
ha da invidiare ad un testo tradizionalmente
composto.

Ma le macchine per |'elaborazione della pa-
rola offrono altre particolari applicazioni. Ad
esempio & possibile gestire dati cosiddetti di
«archivioy.

Facciamo un esempio pratico.

Il «fornitore di messaggi» ha necessita perio-
dica di inviare «messaggi» ai propri clienti, ma
messaggi diversi, anche in epoche diverse,
non a tutti i propri clienti, ma a clienti suddivi-
si, ad esempio, per regione, per settore di
consumo, per entitd di consumo, per qualifica
o altro.

Bastera a questo punto preparare un indiriz-
zario codificato di tutti i clienti. La macchina,
a richiesta, provvedera a stampare «soloy» que-
gli indirizzi ai quali va inviato quel tipo di mes-
saggio.

Altro esempio.

Supponiamo di avere un listino prezzi di ar-
ticoli vari usufruibili in settori merceologici di-
versi. Componendo «soloy il listino prezzi ge-
nerale, a richiesta la macchina provvedera a
fornire automaticamente i vari listini settoriali.

A questo punto, risulta chiaro che le appli-
cazioni possono essere estese ad altri campi,
come statistiche, gestioni varie, ecc. | risultati
potranno poi essere duplicati in offset setto-
rialmente o globalmente.




NON CREDETE AL COMPUTER

smissioni, con una serie di buoni film'

I mmaginate un bel programma di tra-

e un malloppetto di utile pubblicita.

Immaginate i redattori gonfi di fatica
e soddisfatti perché hanno in caldo un bel
servizio da mandare in onda il pil presto pos-
sibile. E provate allora a figurarvi le reazioni di
tutti noi quando - inesorabile - arriva |'annun-
cio «Non si trasmettel E saltata Secchietan,
ossia si & guastato il ripetitore che & collocato
in Secchieta, facile preda di fulmini estivi o
invernali, tempeste di vento e di neve, cadute
di tensione ENEL e forse anche, chissa, di sas-
sate di ragazzini maleducati, vista la frequenza
con cui si guasta.

Il lavoro di tutti noi & in balia dei capricci
degli strumenti, che spesso si comportano co-
me la scopa incantata con l'incauto apprendi-
sta stregone. E ora in fondo le cose vanno
meglio. Ora, i guai piu grossi ce li da quel
noioso ripetitore lontano, che, almeno una vol-
ta alla settimana, decide di dichiarare forfait.

Ma le brutte figure che abbiamo fatto per
tre anni per colpa dei videoregistratori sono
tante quanti i brufoli sulla faccia di un adole-
scente. | primi tempi potevamo star certi che
ogni volta che facevamo un’intervista, specie
un’intervista importante, o non veniva la voce,
o non venivano le immagini, o non veniva
niente.

Giugno ‘76 - Ultimo giorno di campagna
elettorale per le elezioni politiche. A Firenze,
con Francesco De Martino, a chiudere la cam-
pagna del PSI c’¢ Frangois Mitterrand. | nostri
cronisti Colonna e Matteini, dopo aver regi-
strato la conferenza stampa, bloccano il leader
socialista francesce alla fine della serata, men-
tre, sopraffatto dalla fatica e dal sonno, sta
salendo nella sua camera d’albergo. Mitterrand
accetta di essere intervistato. Un bel colpo per
una televisione locale nata da pochi mesi. Ma
'audio non viene, naturalmente. Inverno '77-
'78: & costellato di incidenti del genere.

Giordano Goggioli propone di far commen-
tare il Natale 1977 a tre illustri personaggi fio-

rentini: Mario Luzi, Antonio Bueno e Piero,
Santi. Quella volta, piu unica che rara nella-
storia di Telelibera, si decise di spendere per

I'intervista. Goggioli comincid con [|'offrire il
pranzo. Dopo il convivio, la registrazione: una
ora di conversazione, sembra assai brillante.
Sembra - perché nessuno ha mai potuto rive-
derla. In riproduzione c’erano solo righe. Negli
stessi gelidi mesi invernali i soliti Colonna e

Matteini, intrepidi, riuscirono - non sanno an-
cora bene come - ad infilarsi nell’Autostrada
del Sole bloccata dalla neve, arrivando fino a
Roncobilaccio, dove file di camion e di mac-
chine sostavano semisommerse nella tormen-
ta. Fu una vera tragedia, e noi di Telelibera
eravamo gli unici in [talia ad aver registrato
quelle immagini. | due redattori tornarono a
Firenze tra mille difficolta, ignari - allora - che
il videoregistratore non funziona quando la
temperatura scende sotto zero. Da tutta la re-
gistrazione vennero fuori solo bruscoli.

Una preghiera: non credete a questi orribili
trabiccoli meccanici.

Non credete ai computer.

TeleLibera
Firenze
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FUORIGIOCO FA OPINIONE

calcio, & il campanile fiorentino nello

sport italiano, in quello che fa spetta-

colo o notizia, oppure rumore. Quello
sport insomma, per intenderci che chiama tito-
li a nove colonne sui giornali e che tiene in
piedi in Italia tre quotidiani tutti sportivi, tre
quotidiani e mezzo.

Quando a Telelibera venne I'esigenza di pen-
sare ad una trasmissione sportiva, balend subi-
to chiara l'idea di mettere al centro di questa
trasmissione la Fiorentina con le sue gioie, i
suoi traumi ed i suoi gol, quelli fatti e quelli
subiti. Da allora, ormai circa tre anni fa, ne &
passata di acqua sotto i ponti dell’Arno. Sono
passati quattro allenatori e tanti giocatori. C'¢
stato anche un pericolo di serie B, sventato
all’ultimo gol, e due presidenti.

Alla luce di tutto questo sarebbe certamente
presuntuoso dire che Fuorigioco ha inciso, in
bene o in male, nelle avventure di casa viola.

Certo & perd che da questo piccolo salotto
ne sono partite di voci, qualificate e non. |
telefoni erano aperti a tutte le voci con la
modica spesa di una telefonata. Cosi venne la
signora Maria. Un episodio dei tanti. Una si-
gnora che non abbiamo mai conosciuto perso-
nalmente che domandd se era vero che nel
bilancio della Fiorentina c’era una spesa per la
segatura. Si, avete letto bene: proprio segatu-
ra, per un milione di lire... Cosi nacque il diri-
gente della segatura. Una persona simpaticissi-
ma che ebbe la «sventura» di avere in quel
periodo l'incarico di economo della societa.
Nacque il suo disagio dal fatto di non aver
assistito a quella puntata televisiva ed il giorno
dopo nella sua azienda i dipendenti lo guarda-
vano di sottecchi finché qualcuno con il sorri-
so a mezza bocca gli domandd: «Ma & vero
che spende tutti quei soldi nella segatura...».

Una storia, un aneddoto, dei tanti. In fondo
Fuorigioco ha proprio lo scopo di fare la cassa
di risonanza di tutto cid che sulla Fiorentina si
ha da dire. E tutti gli ospiti che si sono avvi-
cendati sulle poltrone di quell’angolo di studio
hanno sempre avvertito questa atmosfera par-
ticolare, diversa. Gianfranco Casarsa fu uno
dei primi a partecipare a questo gioco della
veritd. Mantenne per tutto il tempo un atteg-
giamento teso aggressivo proprio perché ave-
va timore che da quei telefoni venisse fuori
magari qualcosa sui suoi capelli disordinati e

! a Fiorentina, lo si sa, & Firenze nel

14 lunghi.

C’era una volta, diranno i posteri, un diret-
tore sportivo dell’'Udinese, si chiamava Franco
Dal Cin, poteva venire alla Fiorentina, qualcu-
no ancora oggi rimpiange, perd quella sera
famosa quando sembrava che tutto fosse fat-
to, uno spiritaccio maligno inizid a colpire in
modo tutto fiorentino giocando su una somi-
glianza di suoni per indicare un parere negati-
vo, e questo & apparso a molti la causa vera
del clamoroso rifiuto del signor Dal Cin di tra-
sferirsi a Firenze quando tutto sembrava fatto.
Dettero la colpa a Fuorigioco. Ma allora & vero
che Fuorigioco faceva e fa opinione?

Le persone che telefonano a Fuorigioco in
fondo sperano proprio questo: che dal filo del
telefono dal quale partono timidamente possa-
no giungere nei meravigliosi padiglioni aurico-
lari delle «persone importanti». Per far valere
la loro opinione, la loro scelta tecnica che in
ognuno dei casi & sicuramente la migliore in
assoluto. Le righe di chiusura comunque deb-
bono essere concesse agli arbitri. Dalle poltro-
ne di Fuorigioco le note di difesa per gli arbitri
sono state sempre assolute anche se magari il
giudizio sul merito, non & sempre stato altret-
tanto edificante. Cosi che il pubblico che fuori
dalla trasmissione ci incontra a volte ci accusa
di essere dalla parte degli arbitri, a volte invece
¢i taccia di aizzare le folle contro questi signori
della domenica. L’unica veritd come al solito
sta nel mezzo magari di fronte ad una bella
«pappa di maghero..».

Massimo Sandrelli



SPAZIO PER TUTTI

nche quelle discipline sportive che per tradizione
sono considerate di secondaria importanza han-

no trovato largo spazio nelle nostre trasmissioni.

Sono state infatti trasmesse fasi di partite di pal-
lavolo, pallacanestro, tennis, rugby e pallamano con le
interviste ai vari protagonisti. Sono stati trasmessi anche i
momenti pil emozionanti ed esaltanti delle manifestazioni
motoristiche che si sono disputate all’Autodromo del Mu-
gello accompagnate dal commento dei campioni piu fa-
mosi delle due e delle quattro ruote. Non sono stati tra-
scurati neppure quegli sports che raramente trovano spa-
zio nelle cronache sportive. Tamburello, bocce, biliardo
hanno invece avuto nella nostra emittente il loro spazio
cosi come, prima in Toscana, & nata una rubrica partico-
lare sul podismo.

Luca Calamai

Ci trovate qui
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A TU PER TU
CON GRAZIANO

D. Graziano Miai te la senti di
sottoporti a un’intervista?

R. Proverd, ma non ti nascondo
che sono un po’ emozionato. Una
intervista ufficiale come portavoce
di Radiolibera Firenze mi mette un
po’ in imbarazzo.

D. E vero che i cantanti, una
volta venuti a Radiolibera poi di-
ventano famosi e non si fanno pit
vedere nonostante le tue preghie-
re?

R. Alla prima domanda, se fossi
obbiettivo dovrei rispondere di si.
Radiolibera Firenze ormai & quasi
una garanzia. Pupo, Franco Simo-
ne, Donatella Rettore, Santino Rogc
chetti, Umberto Tozzi, Anna Rusti-
cano e poi tanti altri sono venuti
qui quasi sconosciuti. Non & esclu-
so che qualcuno si sia un po’” mon-
tato la testa. Perd i nostri rapporti
non si sono guastati, anzi, ogni
giorno per esempio, riceviamo da
loro larghi ringraziamenti tanto che
il nostro studio, come vedi, si &
trasformato addirittura in un nego-
zio di fiori.

D. La tua quota di bugie per og-
gi & esaurita. Ora, ti prego, rispon-
di secondo verita. Pensi che si sia
creato uno stile particolare per i
disc-jockej di Radiolibera Firenze?

R. Mi sembrerebbe prematuro
parlare di stile in una esperienza di
soli tre anni e mezzo. Diciamo che
una caratteristica che abbiamo
sempre cercato di dare alle nostre
trasmissioni & stata la naturalezza
nel modo di parlare e di affrontare
il pubblico. Occorre offrire al pub-
blico che ascolta la sensazione di
avere di fronte un amico, magari
piccoletto come me.



PRIMO PIANO

auro Nava & I'organizzatore degli
spettacoli di Telelibera Firenze. E sta-
to a suo tempo - ma non se ne van-
ta - campione del mondo di ballo e
nello spettacolo si pud dire, ¢’ nato e vissuto.
Ora & I'amministratore dei «Ricchi e Poveri» e
delle «Cassettes», le gemelle eritree, e, per la
Toscana, rappresenta anche Walter Chiari.

onne fiorite e trine delicate, per por-

tare in studio tutto I'anno i colori del-

la primavera: Valeria da tre anni &

annunciatrice a Telelibera Firenze e
conduce giochi a premi e brevi quiz. Nel 1978
ha presentato con successo una rubrica di a-
strologia e interpretazione dei sogni.

esara Buonamici, 22 anni, occhi verdi
sorridenti, capelli nerissimi e un tocco
di classe per dare ai brevi momenti
di un annuncio una sfumatura di per-
sonalitd. Ha iniziato a lavorare a Telelibera Fi-
renze all’inizio del ‘77 come annunciatrice, ma
ben presto le sono stati affidati diversi pro-
grammi. Quello che le & senza dubbio piG caro
& «L'asta» trasmissione che da tre anni torna

16 puntualmente sugli schermi di TLF.
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i avevano detto che i primi sabati se-
ra che era andato in onda lo spoglia-
rello di Telelibera, in molti bar si era
fatto piu tardi perché tutti volevano
«vedere» e scambiare due battute con |'amico.
Sentii una decisa sensazione di gioia ripensan-
do fra me e me a quei bar affollati, o ai tanti
altri a casa davanti al televisore per la stizza
che avrebbero provato i soliti bigotti e tutta
quella gente che col tabu ci vive, ci mangia, ci
ragiona e ci va anche a letto.

Scoppiava cosi la guerra contro lo «strip a
domicilio», scatenata dagli integerrimi difensori
della pubblica morale. E stata una piccola rivo-
luzione che, come il divorzio, non ha prodotto
lo scatafascio che alcuni predicavano.

La femminista accesa avrd modo, vedendo-
lo, di lanciare i suoi anatemi contro la societa
maschilista, il nonno rispolverera illusioni di
stagioni piu propizie, il nipote scoprird nuove
sensazioni fino ad allora proibite, la moglietti-
na, fingendosi disinteressata al limite del di-
sgusto, cerchera di carpire alla spogliarellista
tutti i segreti di quel suo ondulare sulle cosce
e il nostro brav'uomo, democratico convinto,
aperto al dialogo sul ruolo della donna, antifa-
scista militante potra, di fronte a reggicalze
slacciati e capezzoli induriti dalla paraffina, so-
gnare per un attimo che una donna sia solo
quello. Viva lo spogliarello!! L'unico spettacolo
davvero «democraticolly.




un piccolo esercito

al vostro servizio

uesta che vedete pit oltre & la squadra della

P.77, la societd concessionaria della pubblicita

che compare su TLF: insomma se Telelibera &

costretta a interrompere i suoi programmi ogni
mezzora oppure ogni quindici minuti, la colpa e la respon-
sabilitd sono dei personaggi che vedete raffigurati nelle 18
foto qui di seguito (pit di qualcun’altro che non ha osato
sfidare I'impopolarita).

Se TLF da tre anni a questa parte ha continuato a
crescere e a irrobustirsi, se i suoi programmi si sono
ampliati e diversificati, se gli impianti tecnici si sono rin-
novati, se & arrivato il colore (ora anche in studio), se in
una parola TLF & una realtd piu solida di prima, buona
parte del merito va anche a queste stesse persone, il cui
compito principale & appunto la ricerca di pubblicita desti-
nata ad essere trasmessa sulla prima televisione privata di
Firenze. E tutti sapete ormai bene che la possibilita di
sopravvivenza, di miglioramento e di autonomia delle tele-
visioni private si fonda esclusivamente sugli introiti pubbli-
citari che queste sono in grado di raccogliere per finanzia-
re la propria attivita.

La pubbilicita, in fondo, a ben vedere, anche se a volte
pud parer troppa (e magari in qualche caso pud anche
esser vero, e chiediamo scusa), & una garanzia nei con-
fronti del pubblico: una garanzia di autonomia e indipen-
denza, ma anche una garanzia di programmi sempre piu
interessanti per il pubblico. Infatti la vendita della pubbli-
cita & legata indissolubilmente alle caratteristiche del pub-
blico dei telespettatori: in genere la pubblicitd vale di pit
(e dunque si vende meglio) tanti pitu sono coloro che la
vedono: e, naturalmente, molti spettatori, sempre piu
spettatori, si ottengono solo se al pubblico si offre qual-
cosa che piace (spettacolo, sport, informazione, giochi e
tutta la svariata gamma di programmi che possono essere
realizzati o noleggiati).

C’# da dire anche di piu: la pubblicitd non riguarda solo
il cliente: riguarda anche il pubblico nei confronti del
quale ha una precisa funzione informativa che sarebbe
sbagliato trascurare. Certo & bene che il consumatore sia
sempre avvertito dell’opportunitd di seguire con occhio
attento e critico anche la pubblicitd, ma fatta questa do-
verosa avvertenza non c'é¢ dubbio che non deve essere
dimenticata la funzione della pubblicitd in un’economia di
mercato quale la nostra: informare il consumatore, mette-
re le aziende e il pubblico in contatto, favorire I'attivita
economica, contribuire in certo modo allo sviluppo della
collettivita.

Detto in due parole, ecco una serie di buoni motivi per
cui & sorta «P.77», la concessionaria di TLF, ed ecco
perché dovremmo guardare con simpatia e interesse agli
sforzi e al lavoro dei diciotto personaggi che vi abbiamo
voluto presentare.

Claudio Morelli

Ferruccio Corbo

Antonio Tognarini

Marco Scarselli
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un piccolo esercito al vost

P. 77
77) | | pubblicita
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SRL

Emanuela Zoppi Emanuela Messina

Francesca Errico Giusy Mastro Marco Polini

Sonia Caselli Elena Anselmo Gabriele Mattioli

Sandra Cianchi Maria Luisa Chiesa Carlo Domenico Rossi




servizio

Serenella Bulli

Giampaolo Beltrame

COS'E LA P.77 Ny

nel 1977, con sede in Firenze, via Vittorio Ema-
nuele 11° n. 117 - telefoni 47.41.04/49.51.45 (pre-
fisso 055). Il 1979 & dunque il suo terzo anno di

P .77 & una societd a responsabilitd limitata nata

vita.

P.77 srl & la concessionaria regionale di Telelibera Firen-
ze e di Radiolibera Firenze.

Amministratore unico & Claudio Morelli, responsabile
anche della direzione commerciale.

Marco Scarselli dirige il settore creativo che si occupa,
su incarico della clientela, di predisporre il materiale pub-
blicitario (film, diavive, diapositive, nastri audio) da man-
dare in onda.

Mario Egidio Rocchi e Antonio Tognarini coordinano i
gruppi di vendita.

P.77 srl pubblica anche un’agenzia stampa mensile che
viene inviata in circa 1200 copie ad agenzie pubblicitarie,
clienti, organi d'informazione. L’'agenzia (il cui invio pud
essere richiesto scrivendo a P.77) pubblica notizie e analisi
di problemi della pubblicitd e della radiodiffusione privata,
nonche informazioni sui programmi di TLF.

Conoscere sempre meglio il pubblico dei propri ascoltatori & un dovere e una necessita per
ogni tv che si rispetti.
Vorremmo percid cogliere anche quest'occasione per sapere qualcosa da voi. Volete darci
una mano? Grazie a tutti coloro che vorranno spedirci o portarci compilato il guestionario da

ritagliare.

uomo
donna

studente/ssa
operaio/a
impiegato/a
imprenditore/rice
profession.
casalinga
commerciante
artigiano/a
pensionato/a

0E0E B R a0

vedo la tv:
tutti i giorni

5su7
3su?

una volta la sett.

eta

fino a 15
15-24
25-34
35-45
45-64
oltre 65

Da ritagliare, affrancare e spedire

vedo TLF in queste ore:

a 13.00/16.00 O
a 16.00/19.00 O
a 19.00/21.00 O
O 21.00/24.00 O
dopo le 24.00 O
ieri ho visto:
RAI 1 O
RAI 2 O
Montecarlo O . ) -
Capodistria O | miei programmi preferiti
TLF O sono:
Altre private [ (dare voti da 0 a 10)

programmi giornalistici
show musicali
programmi sportivi
film

telefilm

film e show «sexy»
cartoni animati

EEEEEEN

O0oooao



PIU VISTI

he TLF fosse vista da un sacco di
( gente era cosa risaputa da parecchio

tempo e lo possono certo testimonia-

re i circa mille clienti che hanno fatto
le loro inserzioni pubblicitarie o le diverse cen-
tinaia di persone che, partecipando in un mo-
do o nell’altro ai programmi di Telelibera, si
son sentite dire per qualche settimana «t'ho
visto I'altro giorno in televisione».

Ma & dall’aprile dell’anno scorso che siano
in grado di dire senza presunzione anche se
con orgoglio: «Telelibera & la prima emittente
di Firenze, la pilu vista e la pit ascoltatay.

Proprio nell’aprile 1978, infatti, veniva pub-
blicata I'indagine demoscopica fatta in provin-
cia di Firenze della «Makrotest», una delle
principali societd di ricerche di mercato di Mi-
lano (con sedi in varie capitali europee): un i-
stituto di assoluto prestigio il cui marchio &
sinonimo di serieta e di affidabilita.

La ricerca, fatta su un campione rappresen-
tativo dell’intera popolazione della nostra pro-
vincia sopra i 15 anni di eta (963.000), rivelava
una serie di dati interessanti: che, per esem-
pio, 15 fiorentini su 100 hanno gia il televisore
a colori; che piu della meta degli intervistati ha
almeno due apparecchi; che I'80% vede le tv
locali e che oltre il 30%, pari a 851.000 perso-
ne, conosce Telelibera Firenze.

Particolarmente significativi erano i dati sul-

PIU ASCOLTATI

I'ascolto in un giorno medio: 88.000 persone
dichiaravano di vedere TLF, in una settimana
317.000. Nettamente di piu di tutte le altre
emittenti private (la seconda delle quali regi-
strava 61.000 spettatori e la terza 49.000). Altri
dati interessanti anche per il pubblico: Teleli-
bera & vista a tutte le ore, ma soprattutto fra
I'una e le quattro del pomeriggio e fra le nove
e mezzanotte la sera. Eta media degli spettato-
ri & circa di 38 anni; quasi la meta degli inter-
vistati che vedono TLF ha uno o piu figli.

In tutti i paesi del mondo le ricerche di mer-
cato, come appunto quella fatta in provincia di
Firenze, dalla «Makrotest», sono |'unico modo
per verificare quante persone (e con quali ca-
ratteristiche di sesso, eta, categoria etc.) guar-
dano effettivamento questa o quella emittente.
Laddove, come negli Stati Uniti, la concorren-
za fra tv private & fortissima, la «battagliay fra
emittenti si combatte proprio a suon di ricer-
che e, soprattutto, di percentuali e dati con-
creti.

E per questo che, fin quando non verra con-
dotta una nuova ricerca altrettanto autorevole,
«senza presunzione, ma con orgoglio» conti-
nueremo a dire, legittimamente, che Telelibera
& I'emittente privata che ha il maggior numero
di ascoltatori in provincia di Firenze.

Mauro Ballini

MITTENTE

Nome e Cognome

Professione

Indirizzo

TELELIBERA FIRENZE
Via P.F. Calvi 40
50133 FIRENZE



